
 

证券代码：300162                                  证券简称：雷曼光电 

深圳雷曼光电科技股份有限公司 

2022 年 10 月 25 日投资者关系活动记录表 

编号：2022-007 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

√其他 （电话会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

华鑫证券    毛  正           中信证券    徐  涛 

华鑫证券    赵心怡           中信证券    胡叶倩文 

中信建投    徐  博           中信证券    程子盈 

广发基金    曾质彬           中信证券    胥洞菡 

信达澳亚基金 郭 敏           中信证券    赵梦远 

韶夏资本    魏清阳           鑫宇投资    李小博 

国惠基金    梁  铨           热土投资    苑军磊 

鸿运基金    张丽青           德华创投    杜  波 

横琴人寿    郭雅绮           益升达投资  石  琳 

厦航投资    李  韬           前海聚龙    林继斌 

太平基金    田发祥           易米基金    王  磊 

前海结算    田  钧           中天汇富    许高飞 

尚近投资    万朋杰           韶夏资本    董凌博 

前海聚龙    郝  旻           枫池资产    孙关世裿 

彬元资本    陈海亮           景泰利丰    邹因素 

和基投资    李逸尘           上海合远    王  威 



 

第五公理    黄  勇           中信里昂    Zhu JIE 

摩根士丹利华鑫基金    李子扬 

摩根士丹利华鑫基金    施同亮 

时间 
2022 年 10 月 25 日 10:00-11:00   

2022 年 10 月 25 日 15:00-16:00 

地点 深圳市南山区松白公路百旺信工业园二区雷曼大厦 

上市公司接待人

员姓名 

左剑铭先生（副总裁、董事会秘书） 

屠孟龙先生（技术总监） 

梁冰冰女士（证券事务代表） 

王  丹女士（证券事务主管） 

投资者关系活动

主要内容介绍 

本次投资者关系活动的主要内容如下： 

一、公司基本情况介绍 

2022 年前三季度，公司实现营业收入 8.79 亿元，同比下

降 4.82%；归母净利润 4176.17 万元，同比下降 7.41%；经营

性现金流量净额 3292.94 万元，同比增长 166.28%。 

分区域来看：国际市场需求较为旺盛，公司抓住机遇扩大

现有海外营销网络，前三季度实现海外业务收入 6.28 亿元，

同比增长 17.40%，其中，公司国际显示业务实现营业收入 3.57

亿元，较上年同期增长 32.20%；国际照明业务实现营业收入

2.7 亿元，较上年同期增长 1.90%。国内业务受多地疫情反复

影响，部分项目的开拓、招投标及施工有所延迟，前三季度公

司实现国内业务收入 2.51 亿元，同比出现一定程度下滑。 

分业务来看：专用显示领域，公司在安防、监控、指挥、

调度、数据中心等应用场景多点开花，广受客户好评，并不断

拓宽企业报告厅、形象展示墙、接待中心等商务应用场景，助

力企业数字化转型。商用显示领域，公司进一步丰富 LEDMAN 雷

曼智慧会议交互大屏产品线，全面推出雷曼智慧教育显示交互

系统，完成“智慧会议”与“智慧教育”双场景布局。家用显



 

示领域，公司构建了 110 吋/138 吋/163 吋家庭巨幕系列产品

矩阵，先后在深圳、广州、南京、武汉、杭州、成都等地建立

9家旗舰店与体验中心，增强线下渠道消费者黏性；与多个产

品合作方、经销合作方、渠道合作方及相关的异业联盟等达成

合作，探索雷曼 Micro LED 家庭巨幕创新服务消费模式。 

二、互动问答环节 

问题 1：请问三季度公司毛利率上升的原因？ 

答：三季度公司毛利率上升主要是业务和产品结构变化引

起的，主要源于三季度海外业务收入占比提升，其中国际显示

业务的毛利率一直比较稳定，国际照明业务由子公司拓享科技

负责开拓，其毛利率自 2020 年到达低点后正在逐步回升。 

问题 2：请问汇率变动对公司的影响情况如何？ 

答：美元持续升值在一定程度上会对出口企业的经营业绩

产生积极影响。总体看，由于美元对全球其他货币出现单边升

值，因此今年对美销售占比高的、或者以美元结算为主的出口

企业所获得的账面汇兑收益占比将明显提高。 

问题 3：请问可以分别按照产品结构和三大赛道拆分三季

度收入占比情况吗？ 

答：按产品类型来分，COB 显示产品目前以内销为主，收

入占比约 25%；SMD 显示产品以外销为主，收入占比约 40%；

LED 照明产品主销海外，收入占比约 35%。 

按三大赛道来分，专用显示仍占据了大的基本盘，商用显

示和家用显示目前收入占比较小。 

问题 4：请问 Micro LED 的技术难点有哪些？其他友商的

布局情况如何？  

答：公司在 Micro LED 领域起步早，在技术迭代、工艺制

程、材料选用、产品应用等方面积累了较多经验，现已同时具

备 COB 正装和倒装两种技术路线的量产能力，可生产适用于不

同使用场景、不同价格区间、不同客户需求的差异化产品，产



 

能和全制程良率处于行业领先地位。目前，其他友商也在纷纷

布局倒装 COB 的 Micro LED 产能。 

问题 5：请问公司对世界杯带来的海外需求展望？  

答：公司海外经销的 LED 显示屏产品将应用于 2022 年卡

塔尔世界杯部分赛场的周边商业项目，由于世界杯只是一个短

期赛事，它能给和足球运动相关的各种产品和服务项目带来事

件性销售机会，从长期看，公司海外 LED 显示业务的增长有赖

于海外市场整体投资和消费需求的进一步回暖。 

问题 6：请问上游厂商原材料的价格情况如何，以及未来

预期？  

答：以 COB 显示产品为例，三大主材分别为显示芯片、驱

动 IC、PCB 板，其中正装显示芯片价格相对比较稳定，倒装显

示芯片价格在逐渐下降；驱动 IC 价格去年涨幅较大，今年已

逐渐回落；PCB 板的价格相对比较稳定，波动不大。长远看，

上游原材料成本还将继续下降。 

问题 7：请问公司三季度存货较高的原因是什么？  

答：为提高产品交付效率，公司采取备库式生产销售模式，

因此存货水平略高于行业平均水平。 

问题 8：请问公司一体机的推广情况怎么样？ 

答：公司于近期新推出了雷曼智慧教育显示交互系统，适

用于大型课堂、阶梯教室、学术报告厅等各类大面积的课室场

景，完成雷曼一体机“智慧会议”与“智慧教育”双场景布局，

进一步打开未来市场空间。 

近期，教育主管机关发布了相关文件，拟对职业院校、高

等学校设备购置与更新新增贷款，实施阶段性贴息扶持政策。

公司销售团队正在积极研究，争取在一体机销售方面能从高教

领域设备更新需求提升中受益。 

问题 9：请问公司家庭巨幕的推广情况和订单情况如何？ 

答：自今年年初组建巨幕事业部以来，雷曼家庭巨幕已形



 

成 110 吋、138 吋、163 吋矩阵式产品结构，适配 4K/8K 高分

辨率显示要求；门店布局方面，公司先后在深圳、广州、南京、

武汉、杭州、成都等地建立 9家旗舰店与体验中心，增强线下

渠道消费者黏性；渠道方面，公司已与多个产品合作方、经销

合作方、渠道合作方及相关的异业联盟等达成合作，探索雷曼

Micro LED 家庭巨幕创新服务消费模式。雷曼家庭巨幕目前尚

处于新品推广期，订单在逐渐积累中。 

问题 10：请问公司对 LED 行业景气度的判断，以及展望

今年 4 季度和 2023 年的情况？  

答：从行业来看，国际显示业务的景气度、市场需求和销

售数据都相对稳定，而今年前三季度国内显示业务受疫情影响

出现一定程度下滑。展望明年，国际显示业务有望稳健增长，

而国内显示业务也有望实现恢复性增长。 

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与

沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露

等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 10 月 25 日 

 


